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MESTRADO EM PUBLICIDADE TECNICAS PUBLICITARIAS E PLANEAMENTO DE MEIOS
Curso N°: 6412 N° de Registo: Cadigo:

Ano: 1° Créditos ECTS: Tipo: TP Tempo de Trabalho (Horas)

Semestre: 2° 4 Tedrico-Pratica Total: 120 Contacto: 60

Area Cientifica: Ciéncias da Comunicacéo Regente:

Codigo: CC José Guilherme Alves, Prof. Auxiliar Conv.

Competéncias a Adquirir:

Capacidade para poder analisar, discutir e eventualmente aprovar estratégias e planos de meios, enquanto pecas de uma estratégia de
marketing, inseridas numa estratégia de comunicagdo com objectivos definidos; Capacidade para avaliar e valorizar projectos de
comunicagao de acordo com variaveis usuais nos mercados do marketing e da publicidade.

Descrigédo do Programa:

Histéria dos meios em Portugal e sua importancia; estrutura do mercado e comercializagdo dos meios; a comunicagdo publicitaria;
estudos de audiéncia; o briefing e 0 mercado; estratégia de meios; planificacdo de meios e variaveis de anélise; eficacia de uma
campanha de comunicagéo.

Metodologia:

As aulas da unidade curricular serdo essencialmente de caracter teérico onde se fard o enquadramento da problematica do
planeamento no universo mais geral do marketing, e também com o intuito de fornecer os conceitos necessarios e a informacéo
indispensavel a utilizagdo dos meios numa acc¢éo de comunicacdo. Serdo reservados sessdes para debate com os estudantes sobre a
apresentacéo e discussdo de situacoes exemplificativas. O trabalho em grupo sera privilegiado.

Avaliagdo:
Condicdes para aprovacao: Avaliagdo continua em funcéo do regime previsto para UC’s de tipo Estidio, com dois momentos de
avaliacdo com pesos de 60% e 40% respectivamente, sendo o primeiro de grupo e o segundo individual.

Classificagdo: de 0 (zero) a 20 (vinte) valores. Abaixo de 10v. - Reprovado (F); A partir de 10v. - positivo (D); A partir de 14v. - positivo
com mérito de clareza (C ); A partir de 16v - positivo com mérito de clareza e correcgéo (B); A partir de 18v. - excelente (A).
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