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Competéncias a Adquirir:

Capacidade de interpretacdo das tendéncias culturais do consumo e produgéo;

Recolher, classificar e analisar informagéo de suporte & tomada de deciséo;

Identificar criticamente diferentes tendéncias de acordo com as culturas e sub-culturas de consumo num contexto de cultura global;

Descrigdo do Programa:
1. O consumidor de hoje, culturas e segmentos de consumo; “trendsetters & early adopters™;
2. Métodos de pesquisa e analise de dados. Novas tecnologias de comunicacéo;
3. Cultura visual - Globalizacéo, factores que influenciam as tendéncias, aspectos sociais e culturais. Estudos de caso;

Metodologia:

Aulas expositivas e discussdo de elementos pesquisados com enquadramento teérico do tema em estudo.

Uma revisdo de literatura sobre um determinado tema a entregar no fim do 1° semestre classificada de A a F sendo que F significa que
ndo foram atingidos os objectivos minimos.

Avaliagéo:

Condicdes de aprovacédo: frequéncia de 1/2 das horas de contacto. Revisdo de literatura com classificacdo minima de E e trabalho de
investigacao classificado no minimo com E.

Condicdes para obter entre 14 e 15: frequéncia de 2/3 das horas de contacto. Revisdo de literatura com classificagdo minima de C e
trabalho de investigagéo classificado no minimo com C.

Condicdes para obter entre 16 e 17: frequéncia de 3/4 das horas de contacto. Revisdo de literatura com classificagdo minima de B e
trabalho de investigagéo classificado no minimo com B.

CondicOes para obter entre 18 e 19: frequéncia de 4/5 das horas de contacto. Revisdo de literatura com classificagdo minima de B e
trabalho de investigagao classificado no minimo com A.

CondicOes para obter 20: frequéncia de todas as horas de contacto. Revisdo de literatura com classificagdo minima de A e trabalho de
investigacao classificado no minimo com A.
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