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NORMAS REGULAMENTARES
De acordo com o estipulado pelos artigos 14.° ¢ 26.° do Decreto-Lei n.° 107/2008, de 25 de Junho

REGULAMENTO DE ESTUDOS

CURSOS DE 2.° CICLO: MESTRADOS

Alteracio ao Regulamento n.° 136,/2009,
publicado em Didrio da Repriblica, 2.* série - N.° 60 - 26 de Marg¢o de 2009

O presente documento consiste na regulamentac¢ao do 2.° Ciclo de Estudos, em sequéncia da
recente reforma operada no Ensino Superior em Portugal através do “Processo de Bolonha” e
reflecte, sobremodo, a preocupagiao da Instituicio face a preméncia da defini¢io dos principios
orientadores do ensino e da avaliagdio do desempenho dos estudantes em harmonia com o novo
paradigma educativo.

As alteracOes legislativas surgidas no ambito do Processo de Bolonha exigiram que se adoptasse
nova regulamentagdo que acolhesse os principios aplicaveis a criagao de um espago europeu de
ensino superior e que concretizasse os regimes insertos no Decreto-Lei n.° 42/2005, de 22 de
Fevereiro, no Decreto-Lei n.° 74/2006, de 24 de Marco, na Lei n.° 62/2007, de 10 de Setembro e
no Decreto-Lei n.° 107/2008, de 25 de Junho.

O presente Regulamento de Estudos de Mestrados ¢ destinado a todos os estudantes que frequentam o
segundo ciclo, tendo em particular atengdo os novos moldes que o ensino e a aprendizagem
assumem no quadro do desenvolvimento do processo de Bolonha e especialmente o crescimento
exponencial que se deseja de alunos a frequentar cursos de mestrado tendo em especial
consideragao aqueles que obtiveram o grau de licenciatura com quatro ou mais anos de estudos.

Ouvidos os 6rgaos académicos competentes, nos termos da alinea b) do n.” 2 do art. 15° da
alinea d) do art. 18° e da alinea o) do n.° 1 do art. 24°, é aprovado pelos Conselhos de Direcgao
de ambas as Escolas Universitarias do IADE — Escola Superior de Design e a Escola Superior de
Marketing e Publicidade, o Regulamento do 2° Ciclo de Estudos do IADE.

Lisboa, 27 de Fevereiro de 2009
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Artigo 1.°
Ambito
O presente Regulamento disciplina o regime aplicavel aos cursos de mestrado leccionados

por ambas as Escolas Universitarias do IADE — Escola Superior de Design e a Escola
Superior de Marketing e Publicidade.

O presente Regulamento ¢é aplicavel a todos os estudantes que frequentam, ambas as Escolas
Universitarias do IADE, os graus identificados no n.” anterior.

O presente regulamento assume valores académicos, culturais e sociais e principios éticos a
considerar na regulacdo do processo de avaliacio da aprendizagem, e contém as normas
gerais relativas a avaliagdo e aos regimes de inscri¢ao e passagem de ano a adoptar nos ciclos
de estudos conducentes a obten¢ao do grau de mestre, em ambas as Escolas Universitarias
do IADE.

Artigo 2.°
Regime de estudos

Os ciclos de estudos conducente aos graus de mestre, adiante designado por ciclo de estudo,
encontra-se organizado por semestres curriculares.

A duragio total do ano curricular é de quarenta semanas, incluindo os periodos de avaliagao.

O nuimero total de horas de trabalho semanal de cada estudante, incluindo o trabalho
independente, nao deve exceder as quarenta horas.

O trabalho independente do contacto com o docente deve ser superior a 50% do tempo total
de trabalho.

A fixacido do calendario escolar dos cursos terda em consideracio a especificidade do Ciclo de
Estudos e as orientacbes gerais definidas anualmente por deliberacio dos respectivos
Conselhos Cientificos e Conselhos Pedagégicos de ambas as Escolas Universitarias do
IADE.

A afixacio do horario de funcionamento da componente de ensino presencial ¢ da
responsabilidade do respectivo Conselho de Direcgdo de ambas as Escolas Universitarias do
IADE.

A justificagdo de faltas a cada unidade curricular devera ser objecto de requerimento
devidamente fundamentado, a dirigir a Direccio Académica, que decidira segundo critérios
de proporcionalidade e equidade a aplicar em cada caso concreto.

Artigo 3.°

Conceitos

Entende-se por:

a) “Ano curricular em que o estudante se encontra” — ano correspondente a maioria das unidades

curriculares do plano de estudos afecto ao ano em que o estudante esta inscrito.
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b) “Elemento de avaliacio” — qualquer componente do processo de ensino-aprendizagem
que seja passivel de ser avaliada e que ocorra, quer em regime presencial, quer como trabalho
auténomo do estudante, nomeadamente a assiduidade e participagao nas aulas, a elaboragao de
relatério e/ou de recensio, o levantamento bibliografico e o levantamento estatistico.

c) “Momento de avaliacio” — qualquer componente do processo de ensino-aprendizagem
que seja passivel de ser avaliada e que tenha de ser obrigatoriamente realizada num tempo-espago
agendado, com uma duragao pré-definida e na presenca do docente, nomeadamente prova
escrita, prova oral, exercicio laboratorial acompanhado, trabalho de campo acompanhado e
apresentac¢ao e defesa de projecto.

d) “Semestre curricular” — o tempo que compreende o periodo lectivo e a época de
avaliacbes finais.

e) “Ano lective” — a fase em que decorrem as aulas.
£) “Primeiro ciclo” — ciclo de estudos conducente ao grau de licenciado.

@) “Segundo ciclo” — ciclo de estudos conducente ao grau de mestre.

Artigo 4.°
Grau de mestre

1. O grau de mestre é atribuido a quem obtiver aprovagiao num total de 120 créditos, com a
duragdo normal de quatro semestres curriculares, nos termos consagrados no artigo 18.°
do Decreto-Lei n.° 74/2006, de 24 de Marco e do Decreto-Lei n.° 107/2008, de 25 de
Junho.

2. Para a obtengao do Grau de Mestre o aluno pode optar por realizar uma Tese, um
Projecto ou um Relatério de Estagio na Unidade Curticular de Tese/Projecto/Estagio

Artigo 5.°
Plano de estudos

O plano de estudos dos cursos de licenciatura e de mestrado esta sujeito as normas constantes no
despacho do Ministério da Ciéncia, Tecnologia e Ensino Superior que o regulamenta e que
determina, em créditos, o trabalho a executar em cada unidade curricular presente em anexo a
este regulamento.

Artigo 6.°
Sistema de créditos curriculares

1. Os cursos organizam-se pelo sistema de créditos curriculares, nos termos consagrados no
Decreto-Lei n.° 42/2005, de 22 de Fevereiro.

2. A cada unidade curricular corresponde uma unidade tematico-didactica com duragao
semestral, sem prejuizo do n.® seguinte.

3. Excepcionalmente, e mediante proposta justificada do Conselho Cientifico, ratificada pelos
6rgaos competentes, podem existir:

a. agrupamento de unidades curriculares de um semestre;
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b. unidades curriculares a funcionarem de forma modular ao longo do semestre.

Artigo 7.°
Condigdes de ingresso no segundo ciclo
Podem candidatar-se ao acesso ao ciclo de estudos conducente ao grau de mestre:
a. os titulares do grau de licenciado ou equivalente legal;

b. os titulares de grau académico superior estrangeiro, conferido na sequéncia de um
primeiro ciclo de estudos organizado de acordo com os principios do Processo de
Bolonha por um Estado aderente a este Processo;

c. os titulares de um grau académico superior estrangeiro que seja reconhecido
como satisfazendo os objectivos do grau de licenciado pelo Conselho Cientifico
da Escola Universitaria do IADE a qual se candidatam;

d. os detentores de um curriculo escolar, cientifico ou profissional, que seja
reconhecido como atestando capacidade para realizacido deste ciclo de estudos
pelo Conselho Cientifico da Escola Universitaria do IADE a qual se candidatam.

Para os candidatos com o grau de licenciatura obtido em planos de estudos de 4 ou mais
anos podera ser atribuida a equivaléncia a parte curricular do curso sendo considerada a
média final da licenciatura para a atribui¢iao da classifica¢ao aos sessenta créditos atribuidos.
As licenciaturas que beneficiam desta atribuicio sdo objecto de despacho do Conselho
Cientifico da Escola Universitaria do IADE que tutela o curso de destino.

As condig¢oes de natureza académica e curricular, as normas de candidatura, o processo de
fixacdo e divulgacdo das vagas e dos prazos de candidatura e demais condigoes de
funcionamento dos cursos de mestrado serdo fixadas através de deliberacio do Conselho de
Direcgao de ambas as Escolas Universitarias do IADE, ouvidos os respectivos Conselhos
Cientificos e os Conselhos Pedagogicos.

O estudante que termina um curso de primeiro ciclo de licenciatura numa das Escolas
Universitarias do IADE nao esta sujeito a numerus clausus para inscri¢ao no segundo ciclo.

Artigo 8.°
Inscri¢dao a tempo integral

Em cada ano lectivo, os estudantes matriculam-se num elenco de unidades curriculares do
ano curricular de inscricdo, correspondente a um maximo de sessenta créditos
curriculares/unidades ECTS — “exrgpean credit transfer systens”.

Os estudantes que tenham créditos curriculares em atraso referentes a anos curriculares
anteriores, apenas poderdo inscrever-se em unidades curriculares cujo nimero total nio
exceda sessenta créditos cutriculares/unidades ECTS — “european credit transfer systens”.

A inscricao num determinado ano curricular pressupde a inscricdo em todas as unidades
curriculares em atraso, relativamente a esse ano.

Concluido um determinado ano escolar, um estudante é considerado aprovado no ano
curricular que frequentou nesse ano sempre que da aplica¢ao do disposto nos numeros 1, 2 e
3 do presente artigo resultar a inscri¢ao no ano curricular seguinte.
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5. O estudante que ingressa pela primeira vez no primeiro ano de um primeiro ciclo ou de um
segundo ciclo fica automaticamente inscrito a todas as unidades curriculares do respectivo
primeiro ano.

Artigo 9.°
Inscrigao a tempo parcial

1. Considera-se “estudante em regime de tempo parcial” o estudante inscrito num curso de
uma das Escolas Universitarias do IADE conducente a grau académico formal deste
regulamento que, no acto da inscri¢ao, opte por esse regime, inscrevendo-se num numero de
unidades curriculares a que correspondam um maximo de 42 ECTS, em cada ano lectivo.

2. O requerimento de regime de Estudante a Tempo Parcial far-se-4 no acto de inscri¢io, no
inicio de cada ano lectivo, sendo independente do regime de acesso.

3. O requerimento do regime de Estudante a Tempo Parcial tem a validade de um ano lectivo.

4. Os estudantes podem, na inscricdo em cada ano lectivo, requerer a alteragdo de regime de
Estudante a Tempo Parcial para Tempo Integral e vice-versa.

Artigo 10.°
Inscri¢ao de estudantes do primeiro ciclo em unidades curriculares do segundo ciclo

1. O estudante inscrito no primeiro ciclo pode inscrever-se a unidades curriculares de segundo
ciclo, desde que cumpra o disposto no artigo 9° ou 10° consoante o regime de inscri¢ao.

2. As unidades curriculares do segundo ciclo a que o estudante obtenha aprovacio sao
creditadas apos a conclusiao do primeiro ciclo e consequente inscricao no segundo ciclo de
estudos.

3. O disposto no n.” anterior nio ¢é aplicavel as unidades curriculares de dissertacio ou tese,
projecto, ou relatério de estagio integradas no plano de estudos do segundo ciclo.

Artigo 11.°
Inscricio em unidades curriculares

1. A inscricao pode ser feita quer por estudantes inscritos num curso de ensino supetior, quer
b
por outros interessados.

2. Ainscrigdo pode ser feita em regime sujeito a avaliagdo ou nao.

As unidades curriculares em que o estudante se inscreva em regime sujeito a avaliagdo e em
que obtenha aprovagao:

sao objecto de certificagao;

b. sdo creditadas, caso o seu titular tenha ou venha a adquirir o estatuto de estudante
de um ciclo de estudos de ensino superior;

c. sao incluidas em suplemento ao diploma que venha a ser emitido.
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Artigo 12.°

M¢étodos de ensino e aprendizagem

1. Os métodos de ensino/aprendizagem devem ser diversificadas, consistentes com os
objectivos e os resultados esperados de aprendizagem do curso a fim de propiciarem:

5.
6.

niveis adequados de desempenho dos estudantes;

a promog¢ao de competéncias que, tdo cedo quanto possivel, conduzam o
estudante a adquirir, por um lado, métodos de trabalho independente e, por outro
lado, a capacidade de trabalho em colaboragio;

atitudes e comportamentos responsaveis por parte dos estudantes, quer no seu
periodo de formacao, quer ao longo da sua vida activa.

2. A tipologia a adoptar no ensino e aprendizagem em cada unidade curricular deve ser definida
de acordo com os seguintes parametros:

a.

b.

tipologia da componente ensino presencial;

itens que caracterizam o trabalho independente do estudante.

3. O ensino presencial é composto, entre outras, pelas seguintes modalidades:

a
b.

o

£

f.

g.

teorico;
tedrico-pratico;
pratico e laboratorial;
trabalho de campo;
seminatrio;

estagio;

otrientacdo tutorial.

4. O trabalho independente sera desenvolvido pelos estudantes, entre outras, através dos
seguintes métodos:

a.

aquisicao e sistematizacao de conhecimentos através da leitura da bibliografia de
apoio a cada unidade curricular;

aquisi¢ao e sistematiza¢ao de conhecimentos através da consulta de bibliografia
especifica de suporte a elaboragio de trabalhos escritos de sintese/monografia;

Elaboragio de exercicios de caracter iconografico de desenvolvimento das
capacidades cognitivas e do conhecimento artistico.

Elaboracio de trabalhos de caracter projectual.
elaboracio de trabalhos esctitos de sintese/monografia e sua apresentacio oral;

trabalho auténomo suplementar, desenvolvido em laboratério, em campo ou
noutras condi¢des, destinado a consolidagio de competéncias/conhecimentos
praticos ou ao desenvolvimento de projectos;

preparacdo para avaliagao final.
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Artigo 13.°
Principios éticos e valores essenciais

1. Nas Escolas Universitarias do IADE, o processo de avaliagio da aprendizagem deve
desenvolver-se no respeito pelos valores da autenticidade, da justica e da honestidade
intelectual.

2. De acordo com o disposto no numero 1, serdo institucionalmente penalizadas as praticas
fraudulentas no ambito do processo de avaliagao da aprendizagem. Para o efeito, varias
instancias e niveis de intervencao (Presidente do Conselho de Direccao, Direccao Académica
ou Coordena¢io Executiva, Conselho Pedagégico e docentes) adoptardo, em exclusivo
contexto académico, medidas de diversa natureza e profundidade (pedagdgicas,
organizacionais, processuais, disciplinares).

3. A tipificagao, graduagao e penalizacao das praticas fraudulentas no ambito do processo de
avaliacio da aprendizagem serdo objecto de normalizac¢io através do Regulamento do
Estudante.

Artigo 14.°
Tipologia da avaliagdo
1. A avaliacdo da aprendizagem pode ser de trés tipos:
a. avaliacdo continua;
b. avaliacao periddica;

c. avaliacao final.

Artigo 15.°
Definigoes

1. Entende-se por avaliagao da aprendizagem o processo pelo qual sao aferidos os niveis de
desempenho dos estudantes (conhecimentos, competéncias e atitudes) em relagio aos
resultados esperados de aprendizagem.

2. A avaliacdo das aprendizagens sera realizada:

a. através de processos que permitem aferir, em permanéncia, o nivel de
desempenho dos estudantes (conhecimentos, competéncias, atitudes) em relag¢ao
aos resultados esperados de aprendizagem, isto é, de avaliagdo continua;

b. através de processos que permitem aferir, em momentos pontuais,
predeterminados, o nivel de desempenho dos estudantes (conhecimentos,
competéncias, atitudes) em relagio aos resultados esperados de aprendizagem, isto
¢, de avaliagdo periodica.

c. através de processos que permitam aferir, num momento final, predeterminado, o
nivel de desempenho dos estudantes (conhecimentos, competéncias, atitudes) em
relagao aos resultados esperados de aprendizagem, isto é, de avaliagdo final.
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Artigo 16.°
Métodos de avaliagao

1. Os métodos de avaliacio da aprendizagem em cada unidade curricular devem ter em
considera¢io:

a. as caracteristicas do ciclo de estudos;

b. os resultados de aprendizagem previstos na unidade curricular e as horas de
trabalho que lhe correspondem;

c. os métodos de ensino e aprendizagem;
d. os conteudos programaticos;
e. os meios facultados aos estudantes.

2. Unicamente para efeitos dos métodos de avaliacao as unidades curriculares designam-se por
“Atelier/Laboratério”, “Estudio”, “Investigacao” e “Tedrica”.

3. A avaliacio do desempenho dos estudantes em modalidades de ensino e aprendizagem nao
presenciais devera realizar-se em condig¢oes que garantam a autenticidade dos elementos que
lhe servem de base.

4. As provas de avaliacio devem ter objectivos devidamente definidos e versar sobre as
competéncias especificas de cada unidade curricular.

Artigo 17.°
Instrumentos de avaliagido

1. Os instrumentos necessarios a avaliagio da aprendizagem sdo de natureza diversa, de acordo
com a {ndole de cada ciclo de estudos e unidade curricular, designadamente:

- testes escritos sumativos;

- trabalhos individualis, escritos, orais ou experimentais;
- trabalhos de grupo, escritos, orais ou experimentais;
- portefolios;

- problemas praticos;

- tarefas;

- observagao de atitudes e de comportamentos;

- avaliacao final;

- relatério de estagio;

- trabalho de projecto;

- dissertacao ou tese.

2. A avaliagdo e consequente classificagao sao de ambito individual, mesmo quando respeitantes
a trabalhos realizados em grupo.

3. As classificacGes resultantes da aplicacio dos instrumentos mencionados no numero 1
devem ser sempre tornadas publicas.
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Artigo 18.°
Elementos de avaliacdo

1. E fixado em dois o nimero minimo de elementos de avaliagio necessario para a obtengao da
classificagao final do desempenho de cada estudante na unidade curricular, usando-se um ou
mais instrumentos de avaliacio.

2. Constituem excep¢des a0 ponto anterior os casos em que a avaliagio é realizada por
portefolio, relatério de estagio ou estagio, trabalho de projecto, dissertagao ou tese.

3. Compete a0 docente responsavel pela unidade curricular a escolha da natureza e nimero dos
elementos de avaliacao a adoptar tendo em conta as disposi¢des contidas neste Regulamento,
informar os estudantes da sua escolha no inicio da unidade -curricular, situando-a
relativamente aos resultados esperados de aprendizagem, aos conteudos e as metodologias de
ensino.

4. O docente responsavel pela unidade curricular devera comunicar ao Coordenador de Curso e
ao Coordenador de Agrupamento de Area Cientifica, no prazo de quinze dias anteriores a
data do inicio de cada ano/semestre lectivo, o método de avaliacio adoptada e a ponderaciao
dos diferentes elementos considerados para a avaliacdo e respectiva classificagao.

5. O Coordenador de Curso assegurara o equilibrio do nimero de elementos de avaliagao das
varias unidades curriculares e a harmonizacido do calendario de aplicagdo dos instrumentos
de avaliagdao predeterminados.

6. As avaliagoes devem ser distribuidas pelo semestre de forma regular. A primeira informagao
de uma avaliagio numérica (de 0 a 20) ou qualitativa (de F a A) ndo pode ultrapassar o
decurso de oito semanas lectivas exceptuando as unidades currivculares que funcionem em
regime de médulo.

a. Semanas de Avaliacio: semanas durante o decorrer do semestre, destinadas
especialmente a avaliagao, a “1* Semana de Avaliagao” e na “2* Semana de
Avaliacao”. Durante estas semanas nao funcionam as Unidades Curriculares de
“Atelier/Laboratorio” e “Estadio”.

b. Horas de contacto: horas de trabalho definidas no horario lectivo com presenca
do docente.

c. Horas de nio-contacto: horas de estudo/trabalho realizadas pelo aluno sem a
presenca do docente.

d. Actos de Avaliacdo: actividades realizadas para a avaliagio (sempre durante as
horas de contacto da unidade curricular). Inclui apresentagio de uma aula ou de
trabalhos, testes de avaliagdo e avaliagdes orais de qualquer tipo.

e. Material de Avaliagdo: documentos realizados para avaliagao (durante ou fora das
horas de contacto). Inclui projectos, exercicios projectuais ou analiticos e
trabalhos escritos.

7. Definigao de avaliagdo segundo os tipos de Unidades Curriculares (independentemente da
designagao oficial nos planos de estudo)

a. Atelier/Laboratorio: avaliacio continua com apresentacdes de discussio e
avaliacao dos progressos nos trabalhos, em sessao de aula para o efeito, de 15 em
15 dias a de més a mes. Classificagoes de A a I (F corresponde a nao atingir os
objectivos minimos), tendo em consideragao que: A - corresponde a uma



ﬂ INSTITUTO DE ARTES VISUAIS, DESIGN E MARKETING

ESCOLA SUPERIOR DE DESIGN :: ESCOLA SUPERIOR DE MARKETING E PUBLICIDADE

avaliagdo quantitativa entre 18 e 20 valores; B — 16 e 17 valores; C — 14 e 15
valores; D — entre 11 e 13 valores; E — 10 valores.

Estadio: avaliacio continua com o miaximo de trés e o minimo de duas
apresentacoes de trabalhos (individuais ou em grupo) regularmente distribuidas
pelo semestre fora das semanas de avaliacao. Classificagoes de 0 a 20.

Investigagdo: Avaliacao Periddica com um teste na “1* Semana de Avaliacao”
para avaliagao de conhecimentos. Um trabalho de investigacao (trabalho escrito),
apresentado em formato de “paper”’ (individual ou em grupo com o maximo de 3
elementos), a finalizar até a “2* Semana de Avaliagao”. O programa da unidade
curricular deve focalizar-se no desenvolvimento desse trabalho, podendo ter
entregas faseadas de partes como: proposta, problema, questdo, literatura, fichas
de leitura, metodologia, argumentos e conclusao; ou mais simplesmente serem

construidas a partir de respostas a perguntas do docente.

Teorica: dois testes realizados durante as horas de contacto, respectivamente em
cada semana de avaliagio.

Seminario: regime presencial. O aluno deverd frequentar no minimo 4/5 das
sessoes lectivas.

Nota: Todas as unidades cutriculares exceptuando as de Seminario, Dissertacio e Tese/Projecto
ou Relatério de Estagio sao passiveis de Avaliagao final de Recurso na época de Setembro.

Artigo 19.°

Avaliagao continua

O elenco de elementos de avaliagao corresponde ao conteido de caracter projectual e analitico,
tedrico-pratico e tedrico do ensino da Escola Superior de Design, assim como do caracter
teorico-pratico e tedrico do ensino da Escola Superior de Marketing e Publicidade. Os elementos
de avaliagio projectual e os elementos de avaliagio escrita e oral sio elementos de avaliagdo

continua.

Artigo 20.°

Caracterizacao dos elementos de avaliagao continua

1. Avaliagio projectual: os docentes definem os elementos de avaliagdo projectual de acordo
com o nimero de horas totais (contacto e nao-contacto) da unidade curricular respectiva.

2. Nas unidades curriculares de Atelier/TLaboratério e Estudio o acompanhamento de trabalhos
¢ obrigatorio, pelo que niao é permitida a entrega dos mesmos elaborados na integra sem
orienta¢ao e acompanhamento do docente.

3. Elementos de avaliagdo projectual:

a.

Trabalho projectual: trabalho de caracter analitico e/ou projectual, definido por
fases e a executar equitativamente durante o perfodo de nao-contacto e durante a
aula, com acompanhamento obrigatério do docente.

Exercicio projectual ou analitico: exercicios priticos de caricter analitico e¢/ou
técnico, de execucdo controlada, a efectuar maioritariamente na aula com
acompanhamento obrigatério do docente. Exercicios no maximo de cinco por
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semestre (minimo de 15 horas de contacto e de nao-contacto), de duracao entre
duas a trés semanas, incluindo langcamento do exercicio, aulas tedricas, coloquios
de apresentagao e discussao colectiva.

4. Elementos de avaliagdo escritos:

a. Dissertagdo: exposi¢do escrita com desenvolvimento e profundidade sobre um
tema filosofico, cientifico ou artistico com os aspectos formais fixados pela
coordenagao do curso, ramo ou opgao.

b. Trabalho escrito: o trabalho escrito pode assumir diversas formas, normalmente
de acordo com as normas portuguesas para a elaboracao de trabalho cientifico:
artigo cientifico, de trabalho ou de interpretacdo, ensaio e recensio com 0s
aspectos formais fixados pela coordena¢io do curso, ramo ou opgao.

c. Teste: Exercicio ou questionario abrangente sobre os temas tratados no periodo
anterior realizado no horario lectivo da unidade curricular durante as semanas
designadas para esse efeito no calendario académico.

5. Elementos de avaliagdo orais:
a. Coloéquio: apresentagao oral, com debate, sobre um assunto da especialidade;
b. Coloquio Atelier/Laboratério UC’s: apresentacao oral do trabalho projectual;

c. Apresentagiao de uma aula: exposi¢ao publica de um tema que simule uma aula.

Artigo 21.°
Regras de funcionamento

1. O langamento de um qualquer elemento de avaliagdo pressupde sempre a entrega pelo
docente de um enunciado aos alunos, aprovado pelo regente. Uma copia deste enunciado
sera entregue ao coordenador de Grupo de Unidades Curriculares, passando a fazer parte da
pasta de coordenagao.

2. Os elementos de avaliagio deverao ser entregues pelos alunos ao docente nos prazos
determinados nos enunciados. Caso isto ndo se verifique, o docente pode penalizar o aluno
na classificacdo, conforme o estabelecido no enunciado.

Artigo 22.°
Atribuigao de classificagoes nas unidades curriculares

1. Apéds a realizagao e classificacio de cada elemento de avaliagdo, o docente devera dar
conhecimento aos alunos das classificacdoes obtidas, bem como dos critérios de correccio

adoptados.

2. A cada aluno sera atribuida, em cada unidade curricular, uma classificaciao relativamente ao
seu aproveitamento global. A classificagao final em cada unidade curricular sera expressa pelo
docente segundo a escala numérica de zero a vinte valores, arredondado as unidades.
Consideram-se aprovados os alunos que obtiverem classificagoes de dez (10) a vinte (20)
valores. Consideram-se nao aprovados os alunos que obtiverem classificagoes de zero (0) a
nove (9) valores.
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Artigo 23.°
Frequéncia das aulas

1. Dado o regime de avaliagdao nas unidades curriculares ser continuo, é obrigatoria a frequéncia
das aulas, seminarios, workshops e outras formas de actividade didactica.

2. Do programa da unidade curricular deve constar obrigatoriamente o modo como as
presencas siao relacionadas com a classificacio final nomeadamente as condigoes de
aprovagao.

3. Os alunos que se encontrem ao abrigo dos regimes especiais de frequéncia definidos no art.”
24° deverao contactar com os docentes das unidades curriculares em que estiverem inscritos,
no prazo de duas semanas ap6s o inicio do semestre, informando-os da sua situa¢ao, os quais
informardo os alunos dos trabalhos que deverdo desenvolver e apresentar a fim de
compensar a sua auséncia das aulas.

4. Os alunos que nao estejam abrangidos pelo art.” 24° e que faltem as aulas poderdo apresentar
a justificagdo das faltas dadas por motivo de for¢a maior, apresentando um comprovativo
documental. Tal justifica¢ao, desde que aceite, apenas tera efeitos na contagem do numero de
aulas — um ter¢o — que determinam a nao aprovagao por faltas, nao constituindo justifica¢ao
no apuramento da nota final da unidade curricular, sempre que a frequéncia das aulas seja um
factor de avaliacao.

Artigo 24.°
Regimes especiais de frequéncia

1. Consideram-se abrangidos por regimes especiais de frequéncia os estudantes com os
seguintes estatutos:

a. dirigente associativo estudantil;
b. atleta/praticante de alta competi¢ao;

militar;

o

o

gravidas;

e. maes e pais estudantes;

f. portador de deficiéncia;

g. trabalhador estudante;

h. estudante ao abrigo de programas de intercambio.

2. Os regimes especiais indicados no numero anterior serao objecto de regulamentagao propria.

Artigo 25.°
Exames de recurso e exames de melhoria de nota

1.  Os exames de recurso e de melhoria de nota para as unidades curriculares do 1° e do 2°
semestre decorrem exclusivamente durante a época especial a realizar no més de Setembro
constituindo a unica forma de avaliagdo final.
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Para os exames de recurso e de melhoria de nota, a Coordenacio Executiva das Escolas
Universitarias do IADE nomeara um Juri de trés docentes sob proposta do Coordenador da
Area Cientifica a que essa unidade curricular esta afecta.

O enunciado de exames de recurso e de melhoria de nota devera ser aprovado pelo regente e
pelo Grupo de Unidades Curriculares da Area Cientifica correspondente. Uma cépia deste
enunciado sera entregue posteriormente a realizagao do exame ao coordenador de Grupo de
Unidades Curriculares, passando a fazer parte do dossier de coordenacao.

A classificagdo de um exame para os alunos aprovados sera expressa pelo examinador
segundo a escala numérica de dez a vinte valores, arredondado as unidades, e para os alunos
reprovados expressa apenas por “reprovado”.

Das decisoes finais proferidas pelo Jari ndo cabe recurso, excepto quando arguidas de vicio
de forma.

Em caso de sobreposi¢ao de horarios de exames os alunos terdo que optar pela realizacao de
uma das provas.

A duragao maxima dos exames ¢é a seguinte: por cada unidade curricular pratico-laboratorial,
até vinte (20) horas; por cada unidade curricular teérico-pratica, até doze (12) horas; por cada
unidade curricular tedrica, até duas (2) horas.

Em exames de recurso, consideram-se aprovados os alunos que obtiverem classificages de
dez (10) a vinte (20) valores e reprovados os alunos que obtiverem classificagoes de zero (0) a
nove (9) valores.

A classificagao do exame de melhoria de nota passara a ser a classificagao final da unidade
curricular, salvo se for inferior a obtida no final do semestre. Neste ultimo caso, permanece a
classificacdo do semestre como classificacao final da unidade curricular.

O docente devera rubricar todas as folhas das provas prestadas. Nao ¢ permitido ao aluno
sair da sala de aula durante o exame.

Artigo 26.°

Cotagdes

A distribuicao das cotacOes aplicadas em cada elemento de avaliagao deve ser conhecida no inicio
da realizacao da mesma.

Artigo 27.°

Inscrigao a exames de recurso

Poder-se-do inscrever-se em exame de recurso os alunos que niao tenham obtido aprovagiao na
respectiva unidade curricular, ou aqueles que por opc¢ao sua e com matricula valida para o ano
lectivo correspondente, nao se encontrem inscritos na respectiva unidade curricular.
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Artigo 28.°
Inscricao a exames de melhoria de nota

1. Poder-se-do inscrever em exame de melhoria de nota os alunos que tenham sido aprovados
na respectiva unidade curricular.

2. Os alunos poderio realizar no maximo dois exames de melhoria de nota em cada época
especial.

3. Os alunos s6 podem realizar uma tnica vez um exame de melhoria de nota em cada unidade
curricular.

4. Os alunos s6 poderao realizar o exame de melhoria de nota na época especial de Setembro
correspondente ao ano lectivo em que frequentaram a unidade curricular ou na época de
Setembro correspondente ao ano lectivo seguinte.

5. Os alunos que obtiverem aproveitamento numa determinada unidade curricular através de
um exame de recurso, nao podem requerer exame de melhoria de nota nesse mesmo ano
lectivo.

Artigo 29.°
Recurso das classificagoes finais

1. Os alunos tém o direito de requerer revisao das suas classificagbes finais até 48 horas apds a
publicagiao das mesmas.

2. Os docentes deverao entregar na Secretaria de Alunos as pautas com as classificagoes, bem
como todos os enunciados e, no caso de exames de recurso e de melhoria de nota, as
respectivas provas corrigidas e classificadas, a fim de que possa ser facultada uma copia aos
alunos requerentes.

3. Os pedidos de revisao de classificagdes finais deverdo ser devidamente fundamentados. O
aluno devera cumprir o prazo previsto para o efeito e pagar o respectivo emolumento.

4. Para a realizacdo da revisao de classificacoes finais, a Coordenacao Executiva das Escolas
Universitarias do IADE nomeara um Juri de trés docentes sob proposta do Coordenador da
Area Cientifica a que a unidade curricular esta afecta.

5. Se o Juri se decidir por uma nova classificagdo, esta passara a ser a classificaciao final do
aluno, salvo se for inferior a classificacao anterior.

6. Sempre que seja reconhecida a validade do pedido de revisao da classificagdo final, isto é, se a
classificagao final for corrigida para um valor superior, o valor do emolumento sera
devolvido ao aluno.

Artigo 30.°
Identificagdo dos estudantes

1. Cada estudante devera identificar-se de forma correcta e legivel em qualquer elemento de
avaliagdo por si realizado.

2. A identificacido do estudante é feita por referéncia ao cartio de estudante, bilhete de
identidade ou documento com analoga eficacia identificativa.
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3. As provas escritas devem ser rubricadas por um docente que exerca vigilancia na sala onde
decorre a avaliacao final.

4. O incumprimento do estipulado no numero um acarreta a ineficicia do elemento de
avaliacdo, equivalendo a reprovagao a avaliagao respectiva.

5. O docente de cada unidade curricular deve guardar em seu poder todos os elementos de

avaliacdo referentes a cada estudante durante um ano, contado a partir da data de publicagao
do resultado.

Artigo 31.°
Regime de precedéncias

1. Todas as unidades curriculares dos cursos de 2.° ciclo sdo precedentes das unidades
curriculares de dissertagao ou tese, trabalho de projecto ou da realizag¢ao do estagio.

Artigo 32.°
Diploma de formagao em estudos superiores avangados

1. O curso de formacio em estudos superiores avancados correspondente ao conjunto de
unidades curriculares com o minimo de 60 créditos pode ser titulado por um diploma
emitido pelos servigos académicos do IADE.

2. A classificacao de cada unidade curricular do curso é expressa no intervalo 10-20 da escala
numérica inteita de O a 20, bem como no seu equivalente na escala europeia de
comparabilidade de classificagoes.

3. A emissao do diploma a que se refere o numero anterior é acompanhada do respectivo
suplemento ao diploma nos termos do Dectreto-Lei n.° 42/2005, de 22 de Feveteiro, e dos
artigos 39° ¢ 40° do Decreto-Lei n.° 74/2006, de 24 de Matco, no prazo maximo de 15 dias
apos o respectivo pedido de emissio.

Artigo 33.°
Orientagdo da dissertagdo ou tese, do trabalho de projecto ou da realizagido de estagio

1. A elaboracio da dissertagdao ou tese, do trabalho de projecto ou da realizagdo do estagio sao
orientadas por um doutor ou por um especialista de mérito reconhecido pela Comissao
Cientifica do mestrado.

2. A orientagao pode ser assegurada em regime de co-orientagao, quer por orientadores
nacionais, quer por nacionais e estrangeiros.

3. A orientacio pode ser assegurada em turmas constituidas para o efeito cabendo a sua
regéncia a um doutor.

4. Quando o orientador nao pertencer ao quadro de docente de nenhuma das Escolas
Universitarias do IADE devera ser nomeado um co-orientador que integre o quadro docente
de uma das referidas Escolas.
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Artigo 34.°
Entrega da dissertagdo ou tese, do trabalho de projecto ou do relatorio de estagio

1. O prazo de apresentagao da dissertagao ou tese, trabalho de projecto ou relatério de estagio
sera o final do 4° semestre.

2. Findo o prazo referido no numero anterior, o candidato podera requerer, por escrito, a
Comissao Cientifica do mestrado, a prorrogacao da entrega do trabalho por mais quatro
meses desde que obtenha o consentimento do(s) seu(s) orientador(es).

3. Da dissertagao, do trabalho de projecto ou do relatério de estagio deverao ser entregues sete
exemplares, em suporte de papel, e trés exemplares, em suporte digital CD-rom, no formato

Cﬂpdf7.

4. Seriao entregues, ainda, sete exemplares do Curriculum V'itae do candidato, em suporte de
papel e segundo o modelo europeu, bem como a declaragao do orientador em que este
declare que a dissertagao, o trabalho de projecto ou o relatorio de estagio, se encontra em
condigdes de ser apreciado em provas publicas.

5. A fim de uniformizar os critérios para a apresentacao das dissertagdes ou tese, dos trabalhos
de projecto ou dos relatérios de estagio, devem ser observadas as normas previstas por cada
um dos cursos das Escolas Universitarias do IADE.

Artigo 35.°
Constitui¢io do juri para a Unidade Curricular de Tese/Projecto/Estagio

1. A dissertacao ou tese, o trabalho de projecto ou o relatério de estagio sio objecto de
apreciagao e discussao publica por um juri nomeado pelo Presidente do Conselho de
Direcgao da respectiva Escola Universitaria do IADE, precedendo proposta do Conselho
Cientifico.

2. O juri é nomeado nos 40 dias posteriores a respectiva entrega da dissertagdo, do trabalho de
projecto ou do relatério de estagio.

3. O juari sera constituido por trés a cinco membros, incluindo o orientador ou os orientadores.

4. Os membros do juri devem ser especialistas no dominio em que se insere a dissertagdo ou
tese, o trabalho de projecto ou o relatorio de estagio e sao nomeados de entre nacionais ou
estrangeiros titulares do grau de doutor ou especialistas de mérito reconhecido como tal pelo
Conselho Cientifico e pela Comissao Cientifica do mestrado.

5. O despacho de nomeacio do juri determina qual dos seus membros assume a presidéncia,
quem substitui o presidente, em caso de impedimento e dos termos da arguicio da
dissertagao, do trabalho de projecto ou do relatério de estagio.

6. O despacho deve ser comunicado por escrito, no prazo de cinco dias, aos membros do jari e
ao candidato e as provas deverdo ser anunciadas, em local publico do IADE, segundo o
modelo em vigor.
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Artigo 36.°

Funcionamento do jari para as unidades curriculares de Tese/Projecto/Estagio no caso
de Tese

1. As deliberagoes do juri sio tomadas através de votagao nominal justificada, nao sendo
permitidas absteng¢oes.

2. Em caso de empate, o membro do jiri que assumir a presidéncia dispde de voto de
qualidade.

3. Das reunibes do juri sao lavradas actas de acordo com o modelo em vigor.

4. O funcionamento do jari regula-se pelo disposto no Coédigo de Procedimento
Administrativo em tudo o que ndo esteja previsto no presente regulamento.

Artigo 37.°

Funcionamento do jari para as unidades curriculares Tese/Projecto/Estagio no caso de
Projecto Final e Estagio

1. As deliberacbes do juri sao tomadas através da atribuicdo de uma classificagao por cada
membro do Juri pela observancia dos critérios de avaliacio previamente aprovados pelo
respectivo Conselho Cientifico. Esta atribuicao corresponde a uma votagdo nominal
justificada da qual é lavrado um relatério de avaliagao segundo o modelo em vigor.

2. A C(lassificagao ¢é apurada através da média aritmética das classificagdes atribuidas pelos
membros do Juri.

3. Das reunides do juri sao lavradas actas de acordo com o modelo em vigor.

4. O funcionamento do juri regula-se pelo disposto no Coédigo de Procedimento
Administrativo em tudo o que ndo esteja previsto no presente regulamento.

Artigo 38.°
Arquivo

1. A custéddia dos originais das actas referentes as deliberagoes do juri pertence ao Conselho de
Direcgao da respectiva Escola Universitaria do IADE.

2. A Direcgdo Académica incumbe o arquivo e a guarda de toda a documentagio referente a
cada processo.

Artigo 39.°
Tramitagio

1. Nos 60 dias subsequentes a publicagao do despacho de nomeagao do juri, este profere um
despacho liminar no qual se declara aceite a dissertagao ou, em alternativa, se recomenda ao
candidato, fundamentadamente, a sua reformulacio.

2. Verificada a situacdo a que se refere a parte final do numero anterior, o candidato dispora de
um prazo de 120 dias, improrrogavel, durante o qual pode proceder a reformulacio da
dissertagao ou declarar, por escrito, que a pretende manter tal como a apresentou.
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Recebida a dissertacdo, a reformulacdo, ou feita a declaracao referida no nimero anterior,
procede-se a marcagao das provas publicas de discussao.

Considera-se ter havido desisténcia do candidato se, esgotado o prazo referido no n.° 2, este
nao apresentar a dissertacao reformulada, nem declarar que prescinde dessa faculdade.

As provas devem ter lugar no prazo de 120 dias a contar:
a. do despacho de aceitagdo da dissertagao;

b. da data da entrega da disserta¢ao reformulada ou da declaracao de que prescinde
da reformulacio.

Artigo 40.°
Discussiao

A discussao da tese, do trabalho de projecto ou do relatério de estagio s6 pode ter lugar com
a avaliagdo por um minimo de trés membros do juri.

Na discussiao devem intervir sempre todos os membros do jari.
A discussao nao pode exceder 90 minutos.

Deve ser proporcionado ao candidato tempo idéntico ao utilizado pelos membros do jari.

Artigo 41.°
Classificagio final do grau de Mestre

Ao grau de mestre ¢ atribuido uma classificacdo final, expressa no intervalo 10-20 da escala
numérica inteira de O a 20, bem como no seu equivalente na escala europeia de
comparabilidade de classificagdes.

Para o calculo da classificacdo final sao tidas em conta todas as classificagdes obtidas nas
unidades curriculares que integram o plano de estudos do curso de mestrado e da prova de
defesa da dissertacao, do trabalho de projecto ou do relatério de estagio.

Artigo 42.°

Coeficiente de Ponderagio

Para o calculo da classificacao final a classificacio obtida em cada unidade curricular sera
multiplicada pelo nimero de créditos que lhe corresponde no plano de estudos sendo aquela
apurada pela média aritmética do numero de créditos com classificagaio numérica.

1.

Artigo 43.°
Titulagdo do grau de Mestre

O grau de mestre ¢ titulado por diploma e por uma carta de curso do grau de mestre, de
acordo com o estipulado pelo artigo 49.° do Decreto-Lei n.° 107/208, de 25 de Junho, e
acompanhada pela emissio de um suplemento ao diploma, elaborado nos termos e para os
efeitos do artigo 40.° do Decreto-Lei n® 42/2005, de 22 de Fevereiro.

18



ﬂ INSTITUTO DE ARTES VISUAIS, DESIGN E MARKETING

ESCOLA SUPERIOR DE DESIGN :: ESCOLA SUPERIOR DE MARKETING E PUBLICIDADE

2. Sao elementos obrigatérios nos diplomas e cartas de curso:
Nome completo do Aluno
b. Filiacao
c. Ano de Conclusao do Curso
d. A designagdo do Curso e do Ramo ou Opg¢ao quando for o caso.

e. A assinatura do Presidente do Conselho de Direccao, Presidente do Conselho
Cientifico, Presidente do Conselho Pedagégico e do Coordenador Cientifico do
Curso.

f. O Selo Branco da Escola Universitaria

Artigo 44.°
Prazo para a emissdo do Diploma

Os diplomas serao emitidos até 180 dias ap6s a conclusao do curso.

Artigo 45.°
Deposito legal
1. As dissertagoes ou teses, os trabalhos de projecto e os relatérios de estagio estao sujeitas:

a. adepdsito de um exemplar em suporte de papel e de um exemplar em formato

digital na Biblioteca Anténio Quadros, do IADE;

b. adepésito legal de um exemplar em suporte de papel e de um exemplar em
formato digital na Biblioteca Nacional;

c. adepdsito de um exemplar em formato digital no Observatério da Ciéncia e do
Ensino Superior.

2.  Os dep6sitos referidos no nimero anterior devem ser assegurados pelas Comissoes
Cientificas dos mestrados junto da Biblioteca Anténio Quadros, do IADE.

3. As remessas dos depositos referidos nas alineas b) e ¢) do n° 1 sao da responsabilidade da
Biblioteca Anténio Quadros, do IADE.

Artigo 46.°
Suspensio da contagem dos prazos

A contagem dos prazos para a entrega da dissertagao, do trabalho de projecto ou do relatério de
estagio pode ser suspensa por decisao do Presidente do Conselho de Direc¢ao da respectiva
Escola Universitaria do IADE, nos seguintes casos:

a. Prestacdo do servico militar;
b. Maternidade;

c. Doenga grave e prolongada do aluno ou acidente grave, quando a situa¢ao ocorra
no decurso do prazo para a entrega da dissertagao;
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d. Por proposta, devidamente fundamentada, do orientador ou dos orientadores;

e. Por outras imposi¢oes legais.

Artigo 47.°
Regime de Prescrigiao

O aluno pode apenas inscrever-se s numa unidade curricular trés vezes. A quarta inscricio numa
qualquer unidade curricular determina a prescri¢ao e uma nova candidatura a todo curso.

Artigo 48.°
Calendario escolar e horarios

1. O calendario escolar ¢é fixado anualmente pelo Conselho de Direc¢io de ambas as Escolas
Universitarias do IADE antes do inicio de actividades do ano lectivo, apds consulta ao
Conselho Pedagogico.

2. Os horarios das unidades curriculares afectas ao ano lectivo que o estudante frequenta e os
das unidades curriculares detidas em atraso niao siao obrigatoriamente compatibilizados, em
virtude de constrangimentos de logistica e de gestao de horarios e de docentes.

Artigo 49.°
Reconhecimento, validagio e certificacio de competéncias

O processo de reconhecimento, validagao e certificagdo de competéncias e respectiva tramitagao
serdo definidos em regulamento proprio.

Artigo 50.°
Propinas e emolumentos

1. O montante das propinas e emolumentos dos cursos de 2° ciclo sao fixados pela entidade
instituidora das Escolas Universitarias do IADE.

2. Os estudantes que vierem a abandonar o curso, ou que nio consigam cumprir com a
liquidacao dos montantes das propinas dentro dos prazos regulamentares, deverdo pedir a
anulagdo da matricula do mesmo, junto dos servicos académicos.

3. DPara o voltarem a frequentar, os estudantes deverao proceder ao pedido de reingresso.

Artigo 51.°
Duvidas de interpretagdo e casos omissos

Todas as duvidas de interpreta¢do ou casos omissos no presente regulamento serao resolvidos
mediante despacho do Presidente do Conselho de Direc¢ao das Escolas Universitarias do IADE,
sendo aplicaveis, com as necessarias adaptagdes, as disposi¢coes gerais contidas nos Hstatutos de
ambas as Escolas Universitarias do IADE.
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Artigo 52.°
Revisao do regulamento

O presente regulamento sera objecto de supervisio e fiscalizagao do Conselho Cientifico e do
Conselho Pedagoégico de ambas as Escolas Universitarias do IADE, podendo ser revisto apds o
decurso de um ano lectivo a contar da sua entrada em vigor podendo em seguida ser revisto de
dois em dois anos.

Artigo 53.°
Entrada em vigor

O presente regulamento entra em vigor logo que aprovado pelos Conselho Cientificos e
Pedagogicos das Escolas Universitarias do IADE e publicitado nos termos legais.
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