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“Um conjunto de instrumentos de navegacao que tornam mais facil a
orientacao durante o processo projectual” Bonsiepe, 1992

Ajuda-nos a determinar:

a sequéncia das acg¢des (quando fazer)

0 contetdo da accao (que fazer)

0s processos especificos a aplicar (como fazer)

Permite;

conhecer melhor a natureza do processo projectual (atitude racional)
liberta-lo das garras da intuicdo (objectivando-o)

evitar comportamentos erraticos (metas a atingir)

motivar as decisdes projectuais (fundamentos que suportam a solugao)
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METODO DE DESIGN
Sequéncia de decisao: Analise
Sintese
Avaliacao
Processo de design Identificacdo, sequéncia e
ou morfologia: tipo de interacgao das actividades

necessarias a resolucao do problema
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METODO DE DESIGN

Seq uéncia de decisao: Analise Ordenacao e estruturagéo do problema

Exploracao de relagbes e padrdes na informacao
Classificagao de objectivos

Sintese  Tentativa em criar respostas ao problema

Criacéo de solugdes

Avaliagéo Analise critica das solugdes propostas

Analise das solucdes face aos objectivos
identificados na fase analitica

A 4

A 4

Sintese

Analise Avaliagdo —>
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METODO DE DESIGN
Seq uéncia de decisao: Analise Ordenacao e estruturacao do problema
Exploracao de relagbes e padrdes na informacao
Classificagao de objectivos
AR EEEU Analise Sintese  Tentativa em criar respostas ao problema

Criacéo de solugdes

Avaliagéo Analise critica das solugdes propostas

Analise das solucdes face aos objectivos

) identificados na fase analitica
SOLUCAO

Avaliagao J,

A 4

A 4

Analise Sintese Avaliagdo —>
A1 [ & |
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METODO DE DESIGN

Processo de design Identificacdo, sequéncia e tipo de interac¢ao
ou morfologia: das actividades necessarias a resolugéo do problema

Reconhecer
0 problema

{

Analisar
J
Definir
J
Desenvolver
ideias
J
Decidir
J

Realizar

3

Avaliar

Linear
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METODO DE DESIGN
Processo de design Identificacdo, sequéncia e tipo de interac¢ao
ou morfologia: das actividades necessarias a resolugéo do problema

Reconhecer
0 problema

Circular
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METODO DE DESIGN
Processo de design Identificacdo, sequéncia e tipo de interac¢ao
ou morfologia: das actividades necessarias a resolugéo do problema

Reconhecer

opiens | ¥
L Analisar j

' AT— Definir j

T 111 Desenvolver j Retroactlvo

ideias
T Decidir j
Realizar j

4
Y, N
Avaliar
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|dentificacéo, sequéncia e tipo de interaccao

Ramificado

METODO DE DESIGN
Processo de design
ou morfologia: das actividades necessarias a resolugéo do problema
— e )
—>  Analisar |—> Avaliar
| 3 Definir > Decidr = Realizar
Reconhecer
0 problema S Des_enyolver | 4 Reanalisar
—>  Definir celas Desiggivacélver
| S Reanalisar A
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METODO DE DESIGN
Processo de design Identificacdo, sequéncia e tipo de interac¢ao
ou morfologia: das actividades necessarias a resolugéo do problema
PROBLEMA

Ergonomia Custos

Segmento Materiais

de mercado

Espiral
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METODO DE DESIGN

Processode percepcao Abordagem racionalista classica
econstrucaoda

realidade: Sistema do produto

Input = Processo linear | —Output—— Objectivo

Abordagem sistémica

Supra-sistema (ambiente externo)
Sistema intermédio (ambiente proximo)

Sistema do produto (realidade interna)

Input = Processo interactivo —Output —— Objectivo
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QUADRO SINTESE

Processo criativo  Processo de resolugao  Processo de design
de problemas
1. Fase de preparagao Analise e percepcao do problema:  Analise do problema a nivel:

Recolha de informacao da necessidade

Valoragéo cientifica estético-formal (configuracao)
Definigdo do problema funcional e simbdlica
Classificagcéo do problema materiais e tecnologias
Definigdo de objectivos mercado (sincronia)

da relagdo homem-produto

da relagéo produto-produto

da relagéao produto-ambiente
patentes e normas

distribuigdo, montagem,
servigo a clientes e
manutencao (...)

Exigéncias para 0 novo produto
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QUADRO SINTESE

Processo criativo

2. Fase de incubagao

3. Fase de iluminagéo

4. Fase de verificagdo

Processo de resolucao
de problemas

Solugdes para o problema:
Eleicdo dos métodos para
resolver o problema
Producao de ideias
Hipoteses de solugao

Valoragéo das solugoes:
Exame das solugdes
Processo de seleccao
Processo de valoragao

Determinagéo da solugao:
Realizacdo da solugao
Confirmacao da valoragao

Processo de design

Criacao de solugdes de design:
Conceito de design

Solugdes de principio
Esquemas de ideias

Maquetas ou modelos

Determinacao da solugao:
Eleicdo das melhores solugoes
Configuragéo do novo produto
(condicionantes e objectivos)

Concretizagéo da solugao:
Construcao/producao
Configuragéo dos detalhes
Desenvolvimento prototipos
Desenhos e documentagao
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